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Somos a forca transformadora do marketing digital.
Inspirados pelo poder de Magni, o semideus nordico, e
seu cavalo Gullfaxi, ndés desafiamos o convencional.
Nossa missao é elevar cada cliente ao sucesso absoluto,
através de estratégias inovadoras e resultados
inigualaveis. Somos a fusao do mitico com o futurista,

do poder com a precisao. Na Magni, nao seguimos

tendéncias - nds as criamos.

ESTRATEGIA DE MARCA
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CONCEITO.

ESTRATEGIA DE MARCA

A Magni € uma empresa especializada em trafego pago
e estratégias digitais, ajudando negdcios a vender mais
e crescer de forma previsivel. Funciona como um "GPS
do marketing", levando a mensagem certa para as
pessoas certas no momento ideal. Com uma abordagem
estratégica e personalizada, combina tecnologia,
analise de dados e expertise para gerar resultados reais.
E a identidade visual ird transformar essa esséncia em
uma marca forte, transmitindo autoridade, sofisticacao
e inovacao por meio de cores, tipografia e simbolos que
reforcem o posicionamento premium e visionario da

Magni.



MISSAO

Impulsionar empresas por meio de estratégias avancadas de
trafego pago e marketing digital, conectando marcas ao
publico certo e gerando crescimento previsivel e escalavel.
Nosso compromisso é transformar investimentos em
resultados concretos, sempre com inovacao, performance e

transparéncia.

VALORES

Inovacdo - Buscamos sempre as melhores estratégias e
ferramentas para otimizar resultados;, Exceléncia -
Compromisso com a alta performance e entregas de
qualidade superior; Transparéncia — Comunicacao clara e
honesta, garantindo confianca em cada etapa do processo

de nossos clientes.

VISAO

Ser referéncia no mercado de marketing digital, reconhecida
pela exceléncia na gestao de trafego e pela entrega de
resultados inigualaveis. Expandir nossa atuacao nacional e
internacionalmente, impactando negdcios e criando uma

cultura de alta performance no digital.

Comprometimento — O sucesso do cliente € 0 N0sSsO sucesso, €
trabalhamos com dedicacao total; Resultados — Foco absoluto
em meétricas, performance e retorno sobre investimento;
Colaboracdo - Construimos parcerias estratégicas e
acreditamos no crescimento conjunto; Integridade — Atuamos
com ética e responsabilidade, sempre priorizando a melhor

experiéncia para nossos clientes.
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O tom de voz da Magni é sofisticado e inspirador,
combinando autoridade técnica com visao futurista. A
marca usa uma linguagem refinada, evitando girias, e
adota um tom assertivo e confiante. Embora formal em
assuntos técnicos, mantém um toque humano nas
mentorias. A comunicacao da Magni busca inspirar
empreendedores, posicionando-se como uma lider

visionaria no marketing digital, sempre equilibrando

TOM DE VOZ.
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Assim ficou muito mais claro e de facil
) . . interacdao nesse universo e ja ter em
Foi montado um painel semantico com _ &

TH ‘ mente uma linha visual mais sdlida.

O

as caracteristicas visuais que podem

estar presentes na identidade visual da

©

empresa.

A pesquisa foi feita com base no

branding, no estilo tipografico, na

harmonizacao das cores, referéncias

PANTONE®

286 C

International Klien Blue

do seguimento.

MOODBOARD.
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AqQui vocé poderd ver uma visao geral do logotipo e as

suas variacdes, que sao componentes esséncias da

VISAO GERAL .
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oLt SETA ASCENDENTE Simbolos d i t
INOVACAO imbolos de crescimento,

representados por setas
ascendentes que reforcam a

‘ ADVER ideia de resultados escalaveis
- TISIP«G e crescimento continuo

A ideia por tras da construcao do
logotipo foi traduzir visualmente
elementos que transmitem
tecnologia e inovacao.

SETA ASCENDENTE especializacao da marca.

MODERNA A tagline limpa e versatil fornece

suporte explicativo que reforca a

Tipografia tecnoldgica e impactante,
com fontes sem serifa, modernas e
estruturadas, transmitindo solidez e
inovacao.

LOGO PRINCIPAL.

@BIAVALENTIMDESIGN
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LOGO SEGUNDARIO.
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SIMBOLO.

LETRA M

4

4

IDENTIDADE VISUAL

ASCENDENCIA

. CAVALO

velocidade

A construcao do simbolo foi baseada na simbologia do nome da marca. Foi criado um
cavalo em formato geomeétrico, representando velocidade, forca e imponéncia. Seu
design possui uma estrutura ascendente, alinhando-se ao conceito de crescimento e
evolucao presente no logotipo. Essa inclinagcao também reforca a ideia de
movimento, simbolizando a velocidade do cavalo. Além disso, a composicao do

simbolo remete a letra “M", inicial do nome da marca, agregando mais significado a
identidade visual.
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MAGNL MAGNi™ MAGNi 422

N&o rotacionar o logo Nao altere a cor das letras e ndo Nao altere as proporgdes
utilize cores que nao pertencem
a paleta da marca.

q adver W trafego

Nao altere a tipografia Nao distorce o logotipo Nao adicione nenhum ouro texto

l 'SOS A fim de manter a identidade da marca, o logotipo e suas

variacdes nunca deverao ser alterados, seja nas suas cores,

diagramacao ou proporc¢des. Verifique ao lado os usos incorretos
° da marca e compare com a versao correta, isso assegura de que

a marca nunca seja alterada.
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V4
A R E A D E Espaco definido ao redor do design do logotipo que € mantido

livre de outros elementos visuais ou textos. Serve para garantir

~ a legibilidade, acessibilidade e reconhecimento efetivo do
p RO I E ( AO o logotipo em diferentes contextos e midias
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Klien Blue Black

RGB 2 55 205 HEX/HTML #0237D7 CMYK 93% 74% 0% 0% PANTONE 286 C RGB 16 24 32 HEX/HTML #101820 CMYK 0% 0% 0% 100% PANTONE 8523 C

Alabaster

RGB 243 241 244 HEX/HTML #F3F1F4 CMYK 18% 12% 15% 0% PANTONE COOL GRAY 1C

Pastel Gray

RGB 220 208 190 HEX/HTML #DCD1BE CMYK 0% 6% 14% 14% PANTONE 9163 C
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USO NO LOGOTIPO. GBIAVALENTIMDESION
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TIPOGRAFIA PRINCIPAL TIPOGRAFIA SECUNDARIA
USO EM TITULOS USO PARA CORPO DE TEXTO
ABCDEFGHIK LMN ABCDEFGHIK LMN
OPQRSTUWXZ OPQRSTUWXZ
abcdefghijklmn abcdefghijklmn
opgqrstuwxz opgrstuwxz

0123456789 0123456789



MENOS ACHISM/ 9 TIPOGRAFIA PRIMARIA
MAIS DADOS.

Nao é sorte| é estratégia. Cada campanha, cada teste,
cada métrica analisada faz a diferenca entre geinmas

orcamento e escalar resultados. Ndo é sobre "achar! 4 )
1 | ‘ TIPOGRAFIA SECUNDARIA

que vai funcionar—e¢ sobre ter os dados para provar. S

vocé leu até aqui, & porque meu trafego estas

funcionande. Vamos impulsionar o seu também?

USO DA
TIPOGRAFIA.
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( ;RAI If i M O O grafismo de apoio, ou elementos auxiliares, tem como
objetivo enriquecer ainda mais as aplicacdes visuais. Por isso,
foi desenvolvido um padrao visual baseado na repeticao. Esse

D E APO I O padrao reforca a ideia de crescimento contribuindo para a
® construcao de um repertoério visual consistente.
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USO NA
PAPELARIA.

O SEU RESULTADO,

INIGUALAVEL.

| REETRRE

|IIII|II|II

ccccccccccc

ELEMENTOS DA MARCA



@BIAVALENTIMDESIGN REDES SOCIAIS

REDES SOCIAIS

MAGNI| ADVERSTING
MANUAL DE IDENTIDADE



MAGNI ADVERSTING
MANUAL DE IDENTIDADE

PRE VISUALLI-
ZACAO

Abaixo, apresentamos as fotos de perfil para as
diferentes redes sociais, com as variacdes de cores

adequadas para cada caso.

FACEBOOK INSTAGRAM

MAGNi

ADVERTISING

@magniadvertising

MAGNI ADVERTISING

500 10.000 1.000

publicagbes seguidores seguindo

Magni | O seu resultado, inigualavel.

Transformamos trafego pago em crescimento
previsivel e escalavel. Estratégia, inovacao
e performance para levar sua marca ao topo.

&www.magniadvertising.com.br

[ Seguindo v ] [ Mensagem ]

Transformamos ideias

MAGNiI™

o

REDES SOCIAIS

O SEU RESULTADO
INIGUALAGEL.

@BIAVALENTIMDESIGN
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Transformamos ideias
em

O Q TV [N eecee

TEMPLETES DE POST .

I|p MAGNI ADVERTISING

O Qv W

I|p MAGNI ADVERTISING

O Qv

O SEU RESULTADO
INIGUALAGEL.
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ASSINATURA
DE E-MAIL.

Lucas Colter
(82) 99417 - 0281

@magniadvertising
maghniadvertising@gmail.com

www.magniadvertising.com.br
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Junte-se a nos e descubra o poder de ser
extraordinario no mundo digital. Seu potencial

é nossa forca motriz. Magni: O seu resultado,
inigualavel.

LAYOUT SITE .
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